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> Was gibt‘s Neues?






> Nachhaltigkeit ist weiter im Trend.
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https://www.youtube.com/watch?v=OumQwMMT25M

Das ist interessant, denn derzeit schlieBen die Bioladen
(auch groBere Ketten) und

(ALDI hat sogar eine
neue Marke mit hoheren Standards eingefuhrt). Da wollte
EDEKA wohl was (Lustiges) dagegensetzen. Ob‘s hilft?



),

Komm, arbeite doch mal bei einem super nachhalttigen-
lustigen Unternehmen. Immerhin geht es um Obst:



Lavazza launcht ,Tierra for Planet”

iTlerra! for Planet

, 90 schmeckt Verantwortung fur Mensch und Natur!®

und:

,Entdecke die Wunder der Natur: eine Mischung aus Afrika
sowie Zentral- und Sudamerika, wo wir die Landwirte darin
schulen, mit den Auswirkungen des Klimawandels umzugehen.*
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https://www.lavazza.de/de/tierra-collection
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Zum Earth Day am 22. April 2023 erschien dieser Spot:

Ein guter Start fur ein Unternehmen, das bisher
nicht durch nachhaltige Produkte aufgefallen ist.
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Nachhaltigkeit ist in aller Munde, ebenso boomt das ,,Green-
washing“, also der Versuch, auch als gar nicht so arg nach-
haltiges Unternehmen moglichst nachhaltig ruberzukommen
und so erfolgreicher zu sein.



Welche Schummeleien Unternehmen nutzen, um griner und nachhaltiger zu wirken als sie
tatsachlich sind, haben wir fur dich zusammengefasst:

1. Formulierungen mit Raum fur Interpretation.
2. Hervorheben und Ubertreiben von EinzelmaBnahmen.
3. Fragwiirdige Siegel.

4. Tricks bel der Verpackung.

5. Werbung mit Selbstverstandlichkeiten.

Mehr h ier: https://www.polarstern-energie.de/magazin/artikel/so-entlarvst-du-greenwashing




Sind die Menschen schon viel weiter?

Eine Studie kam nun aber zu dem Schluss: Dem ist nicht so.
Das Bewusstsein ist durchaus da. Deshalb mussten wir auch
anderes uber die Notwendigkeit von nachhaltigem Handelb
sprechen. Das Fazit: Wir sollten nicht die Emotionen mani-
pulieren, sondern konkrete Handlungen kommunizieren.

https://grist.org/language/climate-talking-point-wrong-psychological-distance-study/ & https://www.cell.com/one-earth/fulltext/S2590-3322(23)00140-9



3 Debunked pro pﬁSitiOl‘IS The empirical evidence to date indicates that perceiving climate change as psychologically
distant is NOT a key reason why people do not engage in climate action.

1 Most people perceive
climate change as
psychologically distant.

Key findings

20 recent opinion  The consequences of Climate change
polls showed climate change are  poses risks to or

more (/ @already occurring, or - is already affecting
than 50 /0 will occur within the  their local

ofrespondents  Nextfew years. area or
believed that: community.

32 communication guidelines developed by NGOs or other
professional organizations mentioned that most people perceive
climate change as psychologically distant, and/or offer
recommendations for communications.

0 n |y communication strategies mentioned that the
2 out 32 research on this topicis -
of Inconsistent or inconclusive.

2 Perceiving climate change as
psychologically distant is a
key barrier to climate action.

=

3 Reducing psychological distance
motivates climate action.

reviewed studies showed a consistent

0 n Iy association between seeing climate

out change as psychologically distant and
of 2 6 less climate action.

Some studies even show that perceiving climate
change as affecting far away locations and distant
people can actually motivate people to engage in
climate action.

2530

reviewed studies
failed to find evidence

that experimentally reducing the
psychological distance of climate
change increases climate action.
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Im Kampf gegen die Verschwendung von Lebensmitteln
haben sich Supermarkte zu weiteren Schritten und Zielen
verpflichtet. Bis 2025 sollen Lebensmittelabfalle um 30
Prozent verringert und bis 2030 halbiert werden.

Daran beteiligt sind:

Das Bewusstsein wachst also. Allerdings ...



... handelt es sich ...
1. um eine und

landen 2.
wie das Statistische Bundesamt
nach Daten fur 2020 ermittelt hat. Dabei entfielen

Der
Weitere 17 % fielen in Gaststatten und Kantinen an, 15 % in
der Verarbeitung und 2 % in der Landwirtschaft.



) 60 Gaste

Wir haben es geschafft, ' b _ ol
beim Sommerfest kein Essen () .
wegzuschmeif3en und hatten
kaum Mull.
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1600 Kilo CO2 verballert jeder der 200 Berliner Clubs durch-
schnittlich. AN EINEM WOCHENENDE. Puff, weg.

Die Schotten sind cleverer:

Nachster Betriebsausflug nach Glasgow?
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Dass es Unkraut nicht gibt, ahnten wir schon lange. Dass
es aber sehr nutzlich sein kann, ist jetzt auch wissenschaft-
lich bewiesen. Dem heiligen Jakobus sei dank ... denn ein
Architekt aus Santiago de Compostela hat entdeckt:






Am 22. April 2023 war Earth Day - also
der Tag an dem die Wertschatzung fur
die naturliche Umwelt gestarkt werden
und dazu angeregt werden soll, das
Konsumverhalten zu uberdenken.
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1970 feierten in den USA 20 Millionen Menschen den
ersten Earth Day - als Reaktion auf die wachsende
Umweltverschmutzung und mit dem Ziel die Menschen
dazu zu ermutigen, sich fur den Schutz der Umwelt
einzusetzen. Mittlerwelile ist der Earth Day ein Ereignis,
an dem Aktionen mit Millionen Menschen weltweit

stattfinden.



Und nu? Vielleicht ein bisschen tanzen?

respektive 1



